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PL 883 /2016
PROJETO DE LEI N°

(Do Senhor Deputado Claudio Abrantes - REDE/DF)

Institui a Semana Distrital de Combate a0
Alcoolismo e di outras Providéncias.

A CAMARA LEGISLATIVA DO DISTRITO FEDERAL decreta:

Art. 1° Fica incluido no Calendério Oficial do Distrito Federal, a Semana
Distrital de Combate ao Alcoolismo, a ser realizada anualmente, na primeira
semana do més de maio.

Art. 2°. So objetivos da Semana Distrital de Combate ao Alcoolismo:

I - veicular informagGes sobre os riscos do uso imoderado do alcool,;

II - difundir praticas tendentes a reducdo da oferta, demanda e danos
relacionados ao consumo desmedido do alcool;

II - conscientizar a comunidade acerca dos prejuizos e custos sociais
representados pelo uso desenfreado do alcool;

IV - divulgar iniciativas, agdes e campanhas de prevengdo do uso desregrado
do alcool;

V - acolher e encaminhar os portadores da doenga do alcoolismo para
tratamento, priorizando sua reinsergio socioecondmica, psicossocial e
ocupacional;

VI - apregoar a légica da convivéncia saudavel em atividades que elevem a
autoestima das criangas e jovens, afastando-os, sempre que possivel, do
contato com as bebidas alcdolicas;

VII - estimular a criagio de redes de solidariedade que rejeitem os
preconceitos contra os alcodlatras e alcdolicos e propiciem protegdo mitua,
pela responsabilidade compartilhada entre as pessoas.

Art. 3° Durante a Semana Distrital de combate ao alcoolismo, os
estabelecimentos de ensino publicos e privados poderdo realizar atividades alusivas
ao tema, compreendendo eventos organizados, como debates, palestras, semindrios
e apresentacdes artisticas, entre outros projetos, assim como a divulgacio de
trabalhos realizados por alunos, educadores, pesquisadores, instituicdes
especializadas e membros da comunidade, sobre os maleficios causados pelo uso
do dlcool.
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Paragrafo unico. A semana contard com a participacio de alunos e
educadores, facultando-se o convite a membros de organizagdes publicas ou
privadas, profissionais da area de satide, membros de Alcéolicos Andnimos e
instituicSes especializadas no assunto como o CRAS AD, além de outras que
defendam a prevengdio, o combate e o tratamento do alcoolismo ou divulguem
politicas publicas relacionadas ao tema.

Art. 4° Os espagos publicos onde serio realizados os eventos serdio
especificados em regulamentacio a ser editada pelo Poder Publico.

Art. 5° As despesas decorrentes da aplicagio desta Lei correrdo por conta de
dotagd@o orgamentdria propria dos érgfos e entidades envolvidas.

Art. 6°. O Poder Executivo definira as competéncias dos érgios e entidades
da administrag@o pablica local encarregadas de participar da elaboragio da Semana
Distrital de Combate ao Alcoolismo e regulamentard esta Lei no prazo de 60
(sessenta) dias prorrogavel por igual periodo.

Art. 7° Revogam-se as disposi¢des em contrario.
Art. 8° Esta lei entra em vigor 30 (trinta) dias ap6s sua publicagdo.
JUSTIFICACAO

A presente proposi¢do tem por objetivo incluir no Calendério Oficial do
Distrito Federal a Semana Distrital de Combate ao Alcoolismo, doenga
progressiva, reflexiva, incuravel e fatal, se ndo detida a tempo.

Do ponto de vista médico, o alcoolismo € uma doenga crénica, com aspectos
comportamentais e socioecondmicos, caracterizada pelo consumo compulsivo de
alcool, na qual o usudrio se toma progressivamente tolerante a intoxicagdo
produzida pela droga e desenvolve sinais e sintomas de abstinéncia, quando a
mesma ¢€ retirada.

Sem desprezar a importncia do ambiente no alcoolismo, hi evidéncias
claras de que alguns fatores genéticos aumentam o risco de contrair a doenga, tanto
que este mal tende a ocorrer com mais frequéncia em certas familias, entre gémeos
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idénticos e mesmo em filhos bioldgicos de pais alcodlicos, mesmo que adotados
por familias de pessoas que ndo bebem. Estudos mostram que adolescentes
abstémios, filhos de pais alcoélicos, tém mais resisténcia aos efeitos do dlcool do
que jovens da mesma idade, cujos pais ndo abusam da droga, sendo que muitos
desses filhos de alcodlicos se recusam a beber para nio seguir o exemplo de casa,
porém, quando acompanhados por véarios anos, esses adolescentes apresentam
maior probabilidade de abandonar a abstinéncia e tornarem-se dependentes. De
outro lado, filhos bioldgicos de pais alcodlicos, criados por familias adotivas, tém
mais dificuldade de abandonar a bebida do que alcoédlicos que ndo tém historia
familiar de abuso da droga.

Sob outro prisma os alcodlicos frequentadores de Alcodlicos Anénimos,
acrescentam ao entendimento médico que a enfermidade também possui
componente emocional e espiritual, ainda que a irmandade nio possua vinculagio
com qualquer religido em particular, sendo certo que entre os integrantes do grupo
estdo presentes além de ateus e agnésticos, membros de todas as seitas e religides.
Ainda assim, mesmo estando os Alcodlicos Andnimos espalhados pelos quatro
quadrantes do mundo, tornou-se habito em quase todas as suas salas que suas
reunides iniciem e terminem com a invocagdo da “Ora¢do da Serenidade”, in
verbis:

Setor Protocolo Le islativo
“Oracio da Serenidade P Ne ¥ § 2 ,g

FolhaN°n 3 1A, b

Concedei-nos Senhor,

A serenidade necessdria para aceitarmos as
coisas que nio podemos modificar,

Coragem para modificar aquelas que podemos e
Sabedoria para distinguirmos uma das outras.”

A situagdio do alcoolismo no Brasil assim como no resto do mundo €
estarrecedora. Dados do Ministério da Saide mostram que o hébito de consumir
excessivamente bebidas alcodlicas vem crescendo ano a ano. Segundo a avaliagio,
quase 20% dos brasileiros estdo entre os que bebem em demasia, sendo necessario
lembrar que beber demasiadamente liquidos com teor alcodlico é prejudicial em
varios aspectos, posto que além de ruir com sua satde, o alcool causa 50% dos
acidentes de trénsito, sendo, segundo o Departamento de Transito, o responsavel
direto pela destruigdo de familias, vida social e profissional, ja que ninguém gosta
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ou suporta aquele “bébado irresponsavel, agressivo e chato”, que invariavelmente
se torna inoportuno em qualquer ocasiio.

De acordo com o publicado no periédico Estado de Minas, datado de
13/05/2014, uma em cada 20 mortes no mundo esta diretamente relacionada ao
consumo de alcool, droga licita que mata mais do que a Aids, a tuberculose ¢ a
violéncia juntas, sendo certo que também se encontram vinculadas ao consumo
mais de 200 doengas, de acordo com relatério da entidade divulgado em Genebra,
pela OMS; ainda, segundo a Organizago, em 2014 o uso nocivo do alcool matou
3,3 milhGes de pessoas em todo o mundo, contra 2,5 milhdes em 2005, por
absoluta falta de agédo das autoridades durante este periodo.

Baseado em dados, dos 194 paises-membros das Na¢des Unidas, afirmamos
que a bebida ndo apenas provoca danos diretos i satide, como aumenta a
suscetibilidade a males infecciosos e estd por trds da ocorréncia de crimes e
acidentes. A OMS tragou o perfil de consumo das nagdes, relatou o impacto da
bebida na saude publica e avaliou as respostas das politicas governamentais. No
total, o consumo anual foi de 6,2 litros de dlcool pure por ano na populagio com
mais de 15 anos. Contudo, como 38,3% do planeta ¢ abstémio, calcula-se que os
que bebem ingerem 17 litros no periodo de 12 meses.

Segundo o oncologista e professor da Faculdade de Medicina da
Universidade Federal de Minas Gerais, André Murad, o organismo como um todo
é comprometido naqueles que fazem uso do 4lcool constantemente, mas & o figado
0 Orgdo-alvo que sofre as maiores  repercussbes  negativas.
“Ele produz albumina, para manter o sangue nos vasos; produz fatores de
coagulagdo, além de ser responsavel pela producéo de horménios femininos e
masculinos. E no figado também que ocorre a regula¢do da pressdo venosa e
arterial do corpo. Entdo, quando a pessoa bebe muito, tudo isso se desestabiliza.
Um outro problema que pode ocorrer em quem faz uso constante do dlcool é o
surgimento de varizes na parte anterior do eséfago. Dai, quando a pessoa ingere
algum alimento sdlido, como pdo ou carne, ele pode romper essas varizes,
causando uma hemorragia que pode ser fatal. Ou seja, a pessoa sangra até
morrer.”
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Para o Mestre, a maioria das pessoas acredita que beber socialmente é
normal, mas nédo é. “Destilados (vodca, aguardente, whisky) sdo mais causadores
de problemas que os fermentados (cerveja e vinho). Na esfera cerebral, o dicool
gera prejuizos mental e cognitivos; afeta o coragdo, podendo provocar
insuficiéncia cardiaca; atinge o estomago, causando ulceras e gastrites; e,
associado ao tabagismo, dobra o risco da pessoa desenvolver cdancer de cabega e
pescogo, que inclui boca, laringe, faringe, garganta e eséfago” QA

Ainda segundo a OMS, uma das razles para o aumento no consumo de
alcool é o crescimento da populagdo no mundo, motivo pelo qual alertou o Diretor
Geral Adjunto do Grupo Doengas Ndo Transmissiveis da OMS, Oleg Chestnov:
“Com isso, o fardo das doencas atribuidas as bebidas pode aumentar, caso novas
politicas de prevengdo ndo sejam implementadas”. Outro dado alarmante
divulgado pela mesma organizacdo € que quase 5,9% das mortes (7,6% entre os
homens e 4% entre as mulheres) causadas por doencas infecciosas, acidentes de
transito, ferimentos, homicidios, doen¢as cardiovasculares e diabetes, entre outras,
tém alguma relagéio com o consumo de alcool, posto que a droga encurta em cinco
anos a vida dos brasileiros.

No mesmo diapasdo as consequéncias psiquicas do usudrio frequente ¢ do
usuério crdnico do dlcool vdo de depressdo, alteragbes de memoria, atengiio e
percepcdo da realidade, envolvimento em brigas, acidentes de transito, violéncia
doméstica a alteragdes mais graves, como ciime patolégico (quando, geralmente, o
homem chega a matar por acreditar que a companheira o esta traindo), deméncia
alcodlica (a pessoa altera sua personalidade), a tentativa de suicidio e mesmo o
autoexterminio.

Na opinifo do psiquiatra Valdir Ribeiro Campos, especialista em
dependéncia quimica e membro da Comissio de Controle do Tabagismo,
Alcoolismo e Uso de Outras Drogas da Associagio Médica de Minas Gerais
(Contad/AMMG), € de extrema importincia uma entidade como a OMS mostrar
esses dados. “Assim como o tabaco, o dicool é outra droga legalizada que causa
enormes prejuizos nas sociedades. Acho interessante que esse amincio ocorra
quando varios paises tentam legalizar a maconha. Repetiremos o mesmo filme de
combate ao vicio se isso ocorrer”, opina.
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Nas visdes de Murad e Ribeiro, a fim de que este mal seja minimamente
barrado, inicialmente a decisdo a ser tomada, no ambito de politicas publicas, é
uma grande campanha preventiva para alertar a sociedade sobre os perigos das
bebidas alcodlicas. Na visdo dos especialistas as propagandas de bebidas alcoélicas
devem ser combatidas, posto que nossas criangas e jovens vém crescendo com
estimulos ao consumo do 4lcool, que sempre estd associado a figuras importantes,
bem-sucedidas na vida, jogadores de futebol e artistas. “Quem jd tem a
dependéncia, tem que fazer um tratamento médico, medicamentoso e
psicoterapéutico, além da mudanga de estilo de vida, para que possa vencer a
dependéncia”, acrescenta Valdir Ribeiro. Assim, podemos concluir que quem néo
tem a doenga, deve ser informado, protegido.

Para Murad, um dos pontos da questio do alcoolismo nas sociedades ¢ a
educagdo para a conscientizagdo, visto que “Socialmente, beber é um vicio muito
bem aceito”. Pessoas que ndo fazem uso do alcool muitas vezes se sentem
constrangidas em ambientes sociais. O que ocorre é que nossos pré-adolescentes
sdo estimulados a achar que beber € positivo, que ¢ sinénimo de felicidade, que
quem bebe se solta e € mais bem aceito nos circulos sociais. O que est ocorrendo
¢ que adultos e jovens estio bebendo muito, sem controle. A exemplo do
tabagismo, que caiu 35% nos ultimos 20 anos, temos de tomar medidas drasticas,
como a abolicio das propagandas de bebidas, hipertaxagdo, além de
contrapropaganda, tratando dos males do dlcool no organismo. Na verdade,
entendemos que com todas as campanhas publicitarias de hoje ndo mais existe o
“beber socialmente, posto que o que se observa é que a grande parte dos que
bebem sobre esta “cobertura”, de fato, “social mentem”.

Para a Presidente da Associagdo Brasileira de Estudo do Alcool e Outras
Drogas - ABEAD, Ana Cecilia Petta Riselli Marques “Embora o Brasil tenha
aprovado, em 2007, a Politica Nacional sobre o Alcool e Outras Drogas, na
pratica, o que se tem sdo medidas isoladas e de alcance reduzido. Aqui, quem dita
a politica do dlcool é a indistria. Um exemplo é a Copa do Mundo: cedendo &
press@o da Fifa, o Pais liberou a venda de bebida alcodlica nos estddios. Na
minha avaliagdo, para ser bem-sucedida, uma politica de combate ao dlcool tem
de incluir agbes de prevengdo, tratamento e controle da oferta. Infelizmente, a
mulher estd replicando o comportamento dos homens em relagdo ao cigarro, ao
dlcool e a outras drogas”.
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Outros especialistas também atribuem o crescente aumento da ingestio de
alcool ao excesso de publicidade, situagdo que, convenhamos, se apresenta como
sentimento coletivo.

Neste sentido necessdrio se verificar o estabelecido no artigo 1°, Paragrafo
tnico da Lei Federal nimero 9.294/96, in verbis:

Art. 1° O uso e a propaganda de produtos fumigeros, derivados
ou ndo do tabaco, de bebidas alcodlicas’, de medicamentos e terapias
e de defensivos agricolas estdo sujeitos as restrigbes e condigées
estabelecidas por esta Lei, nos termos do § 4° do art. 220 da
Constitui¢do Federal.

Pardgrafo unico. Consideram-se_bebidas alcodlicas. para efeitos
desta Lei,_as bebidas potdveis com teor alcodlico superior a treze
oraus Gay Lussac’.

Ainda da mesma norma se extrai do caput do artigo 4°, § 1°, ipsis litteris:

Art. 4° Somente serd permitida a propaganda comercial de

B 1. 3 . y Je o Iy 0
bebidas alcodlicas’ nas emissoras de rddio e televisdo entre s vinte e
uma e as seis horas.

§ 1° A propaganda de que trata este artigo ndo poderd associar
o produto ao esporte olimpico ou de competicdo, ao desempenho
saudavel de qualguer atividade, a condugdo de veiculos e a imagens
ou ideias de maior éxito ou sexualidade das pessoas.*

Analisando-se de forma conjunta as normas aqui transcritas observamos que
a Lei em questiio - certamente em Jace de pressdes de grandes grupos econémicos
- aborda de forma desigual questdo relativa as bebidas, chegando ao absurdo de
estabelecer no Pardgrafo Ginico de seu artigo 1° que, para efeito da norma, somente
sdo consideradas bebidas alcoélicas as que possuam teor de lcool superior a treze

" O negrito ndo consta do original. et

* O grifo ¢ nosso.. Sl)em[’r Prc:togc}ogLegj;ty{t;
? O grifo é nosso. N /

* O grifo & nosso. Folha N° o F & tf
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graus Gay Lussac, vale dizer, na pobre, podre e lamentivel conceituagio
emprestada pelo legislador & questio, cerveja, chope, champanhe e vinho, NAO
SE APRESENTAM COMO “BEBIDAS ALCOOLICAS”, posto terem o teor
alcodlico inferior a 13 graus Gay Lussac - segundo a “tabela de teor alcodlico por
bebida” (Fonte: Wikipédia, a enciclopédia livre’) - portanto, sio incapazes de
levar o cidaddo ao alcoolismo.

* Teor alcoélico por bebida

Bebida Teor alcodlico | Calorias (kcal) por 100ml
Cachaca 38% a 56% 200 - 250
Cerveja 5% 40-70
Chope 5% 60 -80
Champanhe 1% 90 - 100
Saqué 16% 100 - 110
Vinho branco seco 12% 90 - 110
Vinho branco doce 12% 130 - 150
Vinho tinto 11% a 14% 80— 100

Setor Protocolo Legis!ativo
Vodka 13% a 38% 220 - 250 L Ne )

Tequila I5% 200 - 240
Whisky 43% 220 - 250
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Dentro desta leitura feita pelo legislador foi confeccionada a norma expressa
no artigo 4° § 1°da Lei Federal nimero 9.294/96, através da qual foi autorizada a
propaganda, em qualquer dos meios de comunicacfo e sem vinculacfio a horario,
para as bebidas mencionadas no pardgrafo anterior, diga-se, aquelas que possuem
em sua composi¢do menos do que 13 graus Gay Lussac; de outro lado, de forma
dissonante, foi tratada a publicidade em relagdo as bebidas com teor etilico
superior a 13 graus, tendo o legislador também permitido aos fabricantes e
fornecedores a ampla propaganda, apenas com reducéo de horario, desde que:

a) A publicidade em radio ou televisdo seja efetuada entre as
vinte e uma horas de um dia e seis horas do dia
subsequente;

b) a publicidade ndo associe a bebida ao esporte olimpico,
competigdo, desempenho saudavel de qualquer atividade,
conduciio de veiculos, imagens ou ideais de maior ou
éxito ou sexualidade das pessoas, ou seja, bebidas que
possuam teor alcodlico superior a 13 graus Gay Lussac
ndo podem se valer do “vai verdo, vem verdo™.

Verifica-se, assim, sem qualquer dificuldade, que a diferenciacdo imposta
pelo legislador acerca da publicidade de “bebidas potiveis de teor alcodlico” maior
ou menor do que 13 graus Gay Lussac se apresenta destituida de qualquer
fundamento légico, posto que independente da gradagio etilica, os dois grupos sdo
formados por bebidas alcodlicas que podem levar o consumidor ao alcoolismo, se
ingeridas de forma desmedida, até porque alcodiatras ndo sdo individuos que s6
consomem cachaga como s@o costumeiramente e pejorativamente conhecidos
“cachaceiros”; alcodlatras sdo individuos que perderam o controle de suas vidas
pela excessiva ingestdo de édlcool, independente do tipo de bebida € teor alcodlico,
sendo a classificagdo atribuida pela Lei Federal mimero 9.294/96, absurda e
voltada para atender interesses econdmicos em detrimento dos cidadéos.

Na sequéncia deste raciocinio torna-se risivel a autorizagéo legislativa para
que os fabricantes ou comerciantes de cerveja, chope, champanhe, vinho, por
apresentarem indice etilico inferior a 13 graus Gay Lussac - portanto ndo
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enquadradas no caput do artigo 4° da Lei 9.294/96 - possam livremente em
emissoras de ridio e televisdo e sem qualquer vinculagdo de hordrio se valer de
técnicas publicitarias visando o aumento das vendas, vinculando a bebida ao
esporte, saide, e até mesmo apelos vinculados a sexualidade das pessoas - “vai
verdo, vem verdo”.

Enfim, a indistria - como de se esperar - permanece sendo colocada em
patamar superior ao cidaddo, sob o pretexto de que determinadas bebidas ndo
provocam mal e podem ser amplamente divulgadas, sendo certo, ainda, que com o
aumento das propagandas de cervejas durante o periodo da Copa do Mundo houve
o crescimento do consumo de dlcool entre criancas e adolescentes, conforme
foi alertado pelo Instituto Alana, no inicio do ano de 2014, da seguinte forma:

“Com a Copa, a publicidade de cerveja aumenta muito e a
cerveja, para fim de publicidade, ndo é considerada bebida
alcodlica, ela pode ser anunciada a qualquer hora do dia na
televisdo. Os jogos que passarem durante o dia vdo ter,
provavelmente, muita publicidade de cerveja e, dependendo de
como essas publicidades sdo feitas, elas atingem diretamente o
publico infantil”, destaca a diretora do Instituto Alana, Isabella
Henrique.

Ainda acerca da publicidade a mesma psicéloga e professora da
Universidade Federal de Sdo Paulo reforca o alerta do Instituto que leva seu nome
destacando que € volumosa a quantidade de pesquisas que mostram a relagdo entre
a maior exposi¢do & publicidade de alcool € o consequente crescimento do
consumo da substéncia. E esclarece a Mestre:

“Essa ligagdo é extremamente conhecida e, para as criangas, é
mais importante. Elas comegcam a reconhecer desde muito cedo
as marcas ligadas as bebidas alcodlicas, principalmente, as das
cervejarias, que sdo as empresas que se ligam mais em
patrocinio de eventos e principalmente de futebol”.

Relata ainda a psicdloga, por exemplo, que seu filho, de 10 anos, conhece
todas as marcas de cerveja. “E eu ndo bebo e na minha casa ndo existe bebida
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alcodlica. Isso acontece por meio da televisdo e das redes sociais, principalmente,
e por conta do futebol. E ocorre com muita gente dessa mesma idade”, acrescenta.

Assim, se a “restrigdo a publicidade de bebidas” no Brasil ¢ feita por meio
da Lei 9.294/96 e somente vale para os produtos com teor alcodlico acima de 13
graus Gay-Lussac (°GL), a exemplo do uisque e da cachaga as bebidas para as
quais nfo s&o “proibidas” a publicidade, mesmo que embebedem e viciem de igual
forma, ja sdo o bastante para levar a “morte em vida”

De acordo com o 6° Levantamento Nacional sobre o Consumo de Drogas
Psicotropicas entre Estudantes do Ensino Fundamental e Médio das Redes Pablica
¢ Privada, feito nas 27 capitais brasileiras e divulgado no final de 2013, a idade
média do primeiro contato com as bebidas alcoélicas é 13 anos, tendo a pesquisa
sido efetivada com 50.890 estudantes e pasmem, cerca de 15,4% dos entrevistados,
entre 10 e 12 anos, declararam que tinham consumido &lcool no ano da pesquisa;
para piorar a situagdo a proporgdo subiu para 43,6% quando adolescentes de 13 e
15 anos foram ouvidos e para 65,3% no momento em que se atingiu a faixa etaria
de 16 e 18 anos. De todo o universo pesquisado, 60,5% dos estudantes declinou ja
ter consumido édlcool. Com base em tais dados a Psicéloga Isabella ressalta que
“Essa publicidade gera como consequéncia o aumento do consumo de cerveja por
criangas cada vez mais cedo. Hoje, no Brasil, a idade que se comega a ter
problema com dicool é 11 anos. E a nossa preocupagdo é o impacto que a
publicidade de cerveja terd durante a Copa™.

Assim, de fato, se a pretensiio do legislador ao editar a lei n° 9.294/96 foi a
de regulamentar a propaganda de bebidas alcoélicas, entre outras substancias, data
maxima venia, afirmamos que a norma em vigor nio passou de lastiméavel
embuste, servindo, apenas, aos interesses das grandes produtoras de CERVEJA,
como a AmBev ou Ambev®, alids, nio por acaso uma das empresas que hi anos

¢ Empresa de capital aberto brasileira, produtora de bens de consumo. Segundo dados da consultoria
Economatica, a Ambev & a maior empresa da América Latina, com um valor de mercado de us120,1
bilhdes, a frente da Ecopetrol e Petrobras. Em 2014, a Ambev investiu R$ 6,7 milhdes nas campanhas dos
presidenciéveis do PT, PSDB e PSB. Considerando também os demais cargos, o grupo Ambev aparece
como o 4° maior doador, com R$ 41,5 milhdes investidos. O dinheiro foi recebido principaimente pelos
candidatos e comités do PSDB (R$ 8 milhges), PT (R$ 11 milhGes) e PMDB (R$ 12 milhdes)
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mais vem doando para campanhas eleitorais de diversos partidos politicos,
“certamente por pura bondade e sem quaisquer interesses espurios para campanhas
eleitorais”.

Por fim, niio € demais esclarecer que o maior problema de saide publica do
Brasil nfio € o crak, apesar de ser uma droga preocupante e devastadora, cujo
combate recebe recursos significativos do governo. O maior problema de saude
publica do Brasil em relagdo as drogas € o alcool. E o acesso de criangas e
adolescentes a bebidas é muito facil. Isso, sim, a midia também tem que mostrar.

Conclui-se, pois, que o alcool, droga licita, € a que mais causa prejuizo nio
s6 ao cidaddo - retirando-lhe a dignidade prevista constitucionalmente - como
também destroi sua familia, aniquila sua moral, vida profissional além de causar
incalculavel prejuizo a toda a sociedade e ao Estado.

Ante todo o exposto e visando a0 menos minimizar a catastrofe que o alcool
vem provocando ndo s6 aos adultos mais também as criancas e adolescentes,
facilmente influenciados com maior intensidade por publicidades espurias,
covardes e sempre mal intencionadas, que invariavelmente visam apenas e tdo
somente o lucro, nunca o bem estar dos cidaddos, e sendo absolutamente certo que
o Estado com a Lei n° 9.294/96 fingiu legislar sobre publicidade de alcool, entre
outras drogas, chegando ao absurdo de excluir da lista de bebidas alcodlicas “a
Paixdo Nacional”, por ter vergonhosamente se curvado a interesses bilionarios,
entre outros o0 da Ambev (vide nota de rodapé n° 6), concito meus Nobres pares a
aprovarem a presente proposigéo.
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Assunto: Distribuicdo do Projeto de Lei n2 883/16 que “Institui a Semana
Distrital de Combate ao Alcoolismo e da outras providéncias”.

Autoria: Deputado (a) Claudio Abrantes (REDE)

Ao SPL para indexacdes, em seguida ao SACP, para conhecimento e
providéncias protocolares, informando que a matéria tramitard, e em
andlise de mérito, na CESC (RICL, art. 69, |, “a”), e, em andlise de
admissibilidade na CCJ (RICL, art. 63, 1).
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